CICLOI
1 | ADM1-N

Administracion|

Br 4

i —

2 |MERC1N|

Mercadotecnia |

Br | 4

3 | MATIT

pr—

Matematica |

Br 4

4 | ESSCN

Estrategias de
Servicio al
Cliente

Br | 4

—

5 | INFO-T

Informatica

Br [ 4 |

ASIGNATURAS QUE SE PUEDEN PROGRAMAR EN CICLO EXTRAORDINARIO

Administracién |

Br | 4

2 |MERC1-N|
' |

Mercadotecnia |

Br 4

1 | ADMIN |

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

|ANO

MALLA CURRICULAR

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DE EL SALVADOR

CICLOII

6 | COEL-N

Comercio
Electrdnico

& 4

7 | MERC2-N

Mercadotecnia
Il

2 4

8 | INME-N

Investigacién de
Mercados

2 4

Creditos y
Cobros

2 [a]

10 ING1

Ingles |

Br 4

o INFO-T

Informatica

Br:_lti.

| 10 | ING1A

Inglés |

| Br [ 4

9 | CYCON |

CICLO NI
11 | CREP-C

Creatividad
Publicitana

6 4

| 12 | ACOM-N
I

Analisis del
Consumidor

8 | 4

13 | GEVI-N

Gerencia de
Ventas |

7 4

14 | PROVN

Promocidon de
ventas

Exprésién Oraly
Escnta del
| Espafiol

15 | EXOEA

Expresion Oraly
Escnta del
Espafiol

Br 4

19 | LODHN

Logisticay
Distribucién

14 4

TECNICO EN MERCADEO Y VENTAS
ANO DE INICIO: 2018

1ANO

ESCUELA DE ADMINISTRACION Y FINANZAS

CCLON
16 | HANE-N

Habilidades de
Negociacion

13 4

17 | ESPR-N

Estrategia del
Producto

12 4

18 | GEV2-N

Gerencia de
Ventas |

13 4

19 | LODHN |

Logistica y
Distnbucidén

14 4

Nofta: Un estudiante
podra cursar
solamente una
asignatura en ciclo
extraordinano.

Proceso de
Graduacion: Es el

conjunto de actividades
academicas que
desanolla el egresado,
de acuerdo con la
modalidad de cada IES,
con la asesoria de un
docente especializado.

Periodo de
Vigencia
2018-2019

|
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