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2POR QUE ESTUDIAR LICENCIATURA
EN COMUNICACIONES CON ENFASIS EN INGLES?

La Universidad Tecnoldgica de El Salvador, consciente del aporte que desde el ejercicio profesional de las
comunicaciones se puede dar al desarrollo del pais, y con base en estudios de la demanda laboral de las
empresas en sus diferentes dreas especializadas, ha creado la Licenciatura en Comunicaciones con Enfasis
en Idioma Inglés, para formar profesionales altamente calificados, con plena conciencia de su mision vy

compromiso con la sociedad globalizada.

Puede entender los puntos principales del discurso claro y normal sobre asuntos cotidianos que tienen lugar
en el trabajo, la escuela, el ocio, etc. Comprende la idea principal de muchos programas de radio o television
sobre asuntos o temas de interés personal o profesional, cuando la articulacion es relativamente lenta y

clara.

Comparar los enfoques hioldgicos, sociales y
psicolégicos que inciden en el comportamiento
humano.

Interpretar la comunicacion desde el punto de vista
de la psicologia para desarrollar mensajes efectivos.
Aplicar los principios basicos de la comunicacion en
la vida del individuo y las organizaciones.

Interpretar la funcién de la comunicacién desde el
punto de vista de la sociologia.

Aplicar los fundamentos gramaticales.
Aplicar las etapas del proceso administrativo.

Producir materiales fotograficos para diferentes
fines.

Producir materiales fotogréaficos
publicitarios.

para medios
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Producir materiales visuales aplicando los principios
del disefio grafico.

Utilizar programas de computacion orientados al
trabajo en los medios de comunicacion.

Resolver inecuaciones, grafica de funciones
algebraicas, logaritmicas, exponenciales, la linea

recta y matrices y determinantes.

Aplicar el proceso de la toma de decisiones para la
optimizacion de los recursos.

Explicar los hechos histéricos en su contexto.

Desarrollar el proceso de la investigacion cientifica,
haciendo uso de diferentes fuentes.

Elaborar planes estratégicos de marketing.
Crear micros, pequefias y medianas empresas,

aplicando el proceso sistematico de planes de
negocios.
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Y COMPETENCIAS DE ESPECIALIDAD NN

»» Elaborar noticias para diferentes medios. > Producir materiales comunicativos para medios
televisivos.
»> Elaborar materiales de opinién para diferentes o o
medios. »> Realizar investigaciones en las éreas de las
comunicaciones, aplicando los métodos y técnicas de
»> Analizar cémo funciona la opinion ptblica en los la investigacion cientifica.
diferentes  procesos comunicacionales de la - _ _
sociedad. »»> ldentificar el campo de accién de las relaciones
pablicas para el logro de los objetivos
> Elaborar  estrategias  de  comunicacion organizacionales.

propagandistica. _ o
»» Formular estrategias y planes de comunicacion

»» Elaborar reportajes para medios impresos. mshtqmonal para desarrollar la comunicacion en las
organizaciones.

»» Producir materiales comunicativos para prensa
escrita.

»» Producir materiales comunicativos para medios
radiofonicos

2CUAL ES EL AREA LABORAL EN QUE SE PUEDE

(////// DESARROLLAR EL FUTURO PROFESIONAL? NN

M Gerente o director de comunicaciones de »»> Vocero institucional en organizaciones nacionales
organizaciones nacionales o internacionales. 0 internacionales.

»> Gerente o director de relaciones pdblicas en M Organizador de eventos para organizaciones
organizaciones nacionales o internacionales. nacionales o internacionales.

»>  Gerente o director de medios de comunicacion en Y Periodista.

organizaciones nacionales o internacionales.

»»> Asesor o consultor de comunicaciones en
organizaciones nacionales o internacionales.

»>  Asesor o consultor de relaciones publicas en
organizaciones nacionales o internacionales.

> Productor de radio y television.

»» Ejecutivo de agencias de publicidad a nivel
nacional o internacional.
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